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OXFORD ST DER GEWINNER DURCH MARKTFORSCHUNG BESTATIGT
BEIN VERANDERTEN KAUFVERRALTEN OXFORD IST DIE NUMER 11

Neueste Marktforschungsergebnisse sagen: Noch wichtiger sind ihm aber beim Kauf die Oxford 0 PTI K PAPER \
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Quelle: quantilope, 2022, Fallzahl: 807 Kaufer von Papierschreibwaren
(Mutter von Schulkindern 6-13 Jahre, Schulkinder 14+, Studierende, Erwachsene),
“Schulkinder 14+

ANALYSE
BEIM KAU

NWIEWEIT STIMMEN SIE DER AUSSAGE LU DER
Oxford

hat eine gute Marke H
Papierqualitat Marke B

Marke Sch

MARKE 07

KAUFVERHALTEN: DIE WICHTIGSTEN EINFLUSSFAKTOREN
FVON SCHULREFTEN UND COLLEGEBLOCKEN

Glnstiger Preis
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Gute Erfahrung mit der Marke
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. passt am Quelle: Unabhéngiges Marktforschungsinstitut Appinio,
in Prozent besten zu den Marke H 600 Mutter von schulpflichtigen Kindern zwischen 6 und 17, 08/2022, Deutschland
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600 Mutter von schulpflichtigen Kindern zwischen 6 und 17, 08/2022, Deutschland

Marke Sch

. Oxford
unterscheidet
sich positiv Marke H
von anderen Marke B
Marken

Marke Sch

Nach wie vor erzielt die Marke Oxford hervorragende Das veranderte Kaufverhalten flhrt dazu, dass der
| | | | | | | | | | Ergebnisse im direkten Vergleich zum Wettbewerb. Verbraucher starke und profilierte Marken mit hoher
in Prozent 0 10 20 30 40 50 60 70 30 90 100 Tests belegen: In den Zielgruppen ,Mdtter”, , Kinder” Qualitat bevorzugt. Und die Marktforschungsdaten

und , Studierende” steht die Marke Oxford fiir beste zeigen: Die beste Wahl daflr ist die Marke Oxford!

Qualitat, Design und Premium-Image sowie fir Die TOP Premiumpositionierung der Marke sorgt

Quelle: Unabhéngiges Marktforschungsinstitut Appinio, . o .
600 Miitter von schulpflichtigen Kindern zwischen 6 und 17, 08/2022, Deutschland hochste Modernitat. fiir lhren Umsatz!
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IV, ONLINE & POS KAMPAGNE
SORGT FUR IHREN ABVERKAUF!

Die neue Oxford Kampagne hat einen noch gréReren Erfolgreiche & wirksame Oxford

Mediadruck und hohere Reichweite: Medien Kampagne 2023
¢ Nationale Kampagne e Uber 15 Millionen Kontakte
¢ |m jeweiligen Bundesland zum BTS Hohepunkt e Bekanntmachung des Alleinstellungsmerkmals

e Effektive Ansprache der Kaufentscheider Optik Paper® fir Oxford

Die Kampagne wirkt:
Optimaler Medienmix aus TV, Online und

Social Media e Steigerung der Aufmerksamkeit auf 70 %"

e Steigerung der Kaufbereitschaft auf
hervorragende 50 %"
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“Quelle: Ipsos, 2021, 500 Mdtter von Schulkindern
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DIE PERFEKTE PRODUKTPRASENTATION AM POS

Das optimierte Displaykonzept stellt Qualitat und Design in den
Vordergund und sorgt flr Impulskaufe und hohe Bonsummen!
Mit aufmerksamkeitsstarken, wechselbaren Toppern bietet sie
alles fir lhre maRgeschneiderte Préasentations-Losung.
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Vierkantschltte
Mafe: 580 x 380 x 730 mm

POWER 1N THUR HANDS

MaRe: 800 x 1200 x 1500 mm
(ohne Topper)

Bodendisplay
MaRe: 590 x 380 x 1990 mm
(inkl. Topper)
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Collegeblockdisplay
MaRe: 500 x 300 x 1200 mm
(inkl. Topper)

Hamelin GmbH
Robert-Hamelin-Strafe 1 X \ \ \
31028 Gronau (Leine) ‘-—-—._.___‘___/A'/ @ /"-,/
| \ ===
Telefon: +49 - (0) 5182 - 901 - 350 \ s
www.my-oxford.com
info.hamelinde@hamelinbrands.com

Thekendisplay, auch als 2er Variante einsetzbar
MaRe: 280/560 x 385 x 670 mm (inkl. Topper)

Weitere Marken und Produkte der
Groupe Hamelin finden Sie unter
www.hamelinbrands.com
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