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D U R C H  M A R K T F O R S C H U N G  B E S T Ä T I G T :   
 OXFORD IST DIE NUMMER 1! OXFORD IST DIE NUMMER 1! 

Neueste Marktforschungsergebnisse sagen:  

„...natürlich ist der richtige Preis wichtig für den Kunden.  

Noch wichtiger sind ihm aber beim Kauf die  

Qualitätsaspekte des Produktes und die Marke!“

Nach wie vor erzielt die Marke Oxford hervorragende 

Ergebnisse im direkten Vergleich zum Wettbewerb. 

Tests belegen: In den Zielgruppen „Mütter“, „Kinder“ 

und „Studierende“ steht die Marke Oxford für beste  

Qualität, Design und Premium-Image sowie für 

höchste Modernität.  

Das veränderte Kaufverhalten führt dazu, dass der 

Verbraucher starke und profilierte Marken mit hoher 

Qualität bevorzugt. Und die Marktforschungsdaten 

zeigen: Die beste Wahl dafür ist die Marke Oxford!

Die TOP Premiumpositionierung der Marke sorgt 

für Ihren Umsatz!

Oxford

-	 ist der Qualitätsführer

-	 ist die profilierteste Marke

-	 erfüllt am besten die Bedürfnisse des Schulkindes

-	 hat die höchste Empfehlungsrate bei Schulkindern*

Quelle: Unabhängiges Marktforschungsinstitut Appinio, 
600 Mütter von schulpflichtigen Kindern zwischen 6 und 17, 08/2022, Deutschland

Einzigartig  

durch Optik Paper® 

und den hohen 

Weißegrad!
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Die Tinte scheint nicht durch

Gute Papierqualität

Günstiger Preis

Gute Erfahrung mit der Marke

Qualität des Papiers / Schreibkomfort

in Prozent

Quelle: quantilope, 2022, Fallzahl: 807 Käufer von Papierschreibwaren  
(Mütter von Schulkindern 6–13 Jahre, Schulkinder 14+, Studierende, Erwachsene),   
*Schulkinder 14+ 
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T V ,  O N L I N E  &  P O S  K A M P A G N E  ’ 2 3 
SORGT FÜR IHREN ABVERKAUF!SORGT FÜR IHREN ABVERKAUF!

Optimaler Medienmix aus TV, Online und  

Social Media

*Quelle: Ipsos, 2021, 500 Mütter von Schulkindern

Die neue Oxford Kampagne hat einen noch größeren 

Mediadruck und höhere Reichweite:

•	 Nationale Kampagne

•	 Im jeweiligen Bundesland zum BTS Höhepunkt

•	 Effektive Ansprache der Kaufentscheider

Erfolgreiche & wirksame Oxford  

Medien Kampagne 2023 

•	 Über 15 Millionen Kontakte

•	 Bekanntmachung des Alleinstellungsmerkmals  

	 Optik Paper® für Oxford

Die Kampagne wirkt:

•	 Steigerung der Aufmerksamkeit auf 70 %* 

•	 Steigerung der Kaufbereitschaft auf  

	 hervorragende 50 %*

Aufmerksamkeitsstarke POS Materialien  

fördern den Abverkauf vor Ort.

GROSSES  GROSSES  

OXFORD GEWINNSPIEL  
OXFORD GEWINNSPIEL  

ZUM BTS HÖHEPUNKTZUM BTS HÖHEPUNKT



N E UN E U  
Flexible Bestückung  

auf noch mehr Fläche  

zur optimalen  

Warenpräsentation 

F Ü R  W E I T E R E  I N F O S  F Ü R  W E I T E R E  I N F O S  
W E N D E N  S I E  S I C H  A N  W E N D E N  S I E  S I C H  A N  

U N S E R  V E R T R I E B S -  U N D  U N S E R  V E R T R I E B S -  U N D  
K U N D E N S E R V I C E - T E A MK U N D E N S E R V I C E - T E A M
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Das optimierte Displaykonzept stellt Qualität und Design in den  

Vordergund und sorgt für Impulskäufe und hohe Bonsummen!  

Mit aufmerksamkeitsstarken, wechselbaren Toppern bietet sie 

alles für Ihre maßgeschneiderte Präsentations-Lösung.

F L E X I B E L  U N D  E R F O L G R E I C H :  
 DIE PERFEKTE PRODUKTPRÄSENTATION AM POSDIE PERFEKTE PRODUKTPRÄSENTATION AM POS

Bodendisplay 
Maße: 590 x 380 x 1990 mm 
(inkl. Topper)

Blow Up 
Maße: 800 x 1200 x 1500 mm  
(ohne Topper)

Vierkantschütte
Maße: 580 x 380 x 730 mm

Thekendisplay, auch als 2er Variante einsetzbar
Maße: 280/560 x 385 x 670 mm (inkl. Topper)

Collegeblockdisplay 
Maße: 500 x 300 x 1200 mm 
(inkl. Topper)Hamelin GmbH

Robert-Hamelin-Straße 1  
31028 Gronau (Leine)

Telefon: +49 - (0) 5182 - 901 - 350  
www.my-oxford.com
info.hamelinde@hamelinbrands.com 

Weitere Marken und Produkte der  
Groupe Hamelin finden Sie unter
www.hamelinbrands.com




